Das Solarcafé — Philosophie und Eventlocation

Sepp Fiedler

Das Ol wird immer knapper, der Atomausstieg isthésssen, die erneuerba-
ren Energien und mit ihnen die Energie aus der &®ind auf dem Vor-
marsch. Immer mehr Menschen wissen, dass das \&gr;, fur ,die Sonne
betreffend” steht. Dass Solarenergie aus der Skament und wir sie nutzen
konnen. Vor diesem Hintergrund hat die Solar LiflesslGmbH, Berlin, eine
Philosophie und konkrete Produkte entwickelt, dearién tragen wie Solarca-
fé, Solarobelisk, Solar Coffee Shop und Solar ltyies Was verbirgt sich
dahinter? Und wie kdnnen sie dazu beitragen, dof3em Probleme dieser
Welt zu entscharfen?

Zuerst wird die Solarcafé-Philosophie vorgestallvie das Solarcafé als
einen Ort, an dem die Menschen die solare Welthexfa und begreifen
konnen. AnschlieBend werden einige derjenigen Rtedwnd Projekte
beschrieben, die die Solar Lifestyle GmbH nachati&hilosophie entwickelt
hat und die Teil der Eventlocation Solarcafé odegyemstandige PR-
MalRnahmen sein kdnnen: der Icy Rider, der Spreché&idallbehalter, der
Solarobelisk.

Die Solarcafé®-Philosophie

In der Philosophie ,Solarcafé” sind in einem iniseiplinaren Gesamtkon-
zept fur Umweltkommunikation energieeffiziente Teclogien in eine

Erlebnisgastronomie implementiert. Sie macht dasniig-21-Leitbild einer
»-nachhaltigen Entwicklung* erlebbar und kommunities als einen ,solaren
Lebensstil“ oder ,Solar Lifestyle“. Dieser ist umiiveund sozialvertraglich

und stitzt sich auf erneuerbare Energien. Deshalies im Solarcafé Ener-
gie und der Umgang mit Ressourcen im Mittelpunidib$t die Speisekarte
wird unter diesen Aspekten optimiert. Die Klchehstéer Slow-Food-Idee
nahe und bietet Uberwiegend Lebensmittel aus raggorund biologischer
Produktion an. Solarcafé steht fur Sustainable @weent zum Anfassen
und dafir, die Chancen eines nachhaltigen Lebéngstkommunizieren und
zukunftsweisende Ideen in beispielhafte Produkteus®tzen. Daher fordert
die Solar Lifestyle GmbH derzeit ein Buchprojekgsddie verschiedenen



Aspekte der Lebensstile unter dem Blickwinkel deichhaltigkeit diskutiert
(Herausgeber: Sepp Fiedler und Andreas Eickelkamp).

Es gibt viele Arten, das Leben zu leben. Die maidtebensstile zeitge-
nossischer Verbraucher stol3en an diejenigen Gredeemhnen die Verfug-
barkeit der Ressourcen setzt. Da ist die Ansichitfalgerichtig, dass kein
Raum bleibt fir eine weltweite, demokratische Enkiing, wenn die
Reichen dieser Welt wie die Heuschrecken Uber afidlgbaren Glter
herfallen. Die derzeit anzutreffenden Strukturender westlichen Gesell-
schaft sind nicht geeignet, selbstbewusste Blrgefdmdern, die ihrerseits
tragfahige Zukunftsmodelle umsetzen koénnen. Esistlaaf nahezu allen
Gebieten des gesellschaftlichen Zusammenlebeng nédtsein, vollig andere
Wege als die aktuell propagierten zu etablierema®awie wir mit Ressour-
cen und Energie umgehen, lassen sich viele Fehigktwmgen veranschauli-
chen. Wenn schon die Werbewirtschaft die heutigemds setzt, dann sollte
diese Branche wenigstens mit der notigen Informatiad dem passenden
Equipment daflr ausgestattet sein. Und wenn diebdecher nicht zu
entscheiden vermégen, was ihrer Zukunft zutragkthund was nicht, dann
mangelt es ebenfalls an entsprechendem Input. \Wkrde Kriege um
Ressourcen fuhren, die letztendlich die logischadeguenz aus der derzeitig
vorherrschenden Politik sein werden? Es ist dridgedtig, lebendige Bei-
spiele und Stolpersteine in die Welt zu setzen.rQue den Worten des
deutschen Lyrikers Glnter Eich (1907-1972): Seitbeguem, seid Sand,
nicht das Ol im Getriebe der Welt!

Das Solarcafé als Eventlocation

Wenn es moglich ist, mit einem Sonnenkollektor Kafflasser zu kochen,
dann kann die Sonne vielleicht noch mehr. Dahegt less nahe, ein Café
vollstandig mit Sonnenkraft zu betreiben. Ein C&@élar oder eben ein
Solarcafé ist eine fur Grof3 und Klein gut begraibsolare Welt, ein standig
wachsendes Puzzle rund um das Thema Energie umdiqueh alle Lebens-
bereiche. Da stolpert man in der Welt des Solascéfier so Kurioses wie
zum Beispiel sprechende Abfallbehalter, rollended wsonnenbetriebene
Kihltruhen (Icy Rider) oder einen Solarobelisk fgeunten). Diese Solar-
Objekte sind schon fur sich alleine genommen oelyjinnd sehenswert und
zudem Puzzleteile des Solarcafés. Zusammen gebegirgn meist heiteren
Einblick, wie vielfaltig der Umgang mit Energie iahd wie Energie unser
Leben mitbestimmt. Gleichzeitig sind aus diesera0lbjekten viele Ansat-
ze fur alternative Geschaftsmodelle entstanderer§ibt sich eine Win-Win-
Situation zwischen den Anbietern und den Besuch#¥n solaren Welt
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Solarcafé und ganz nebenbei eine PR-Plattformpidig auf eine 6ffentliche
Forderung angewiesen ist. Mit den Bausteinen Soddfee Shop, Icy Rider,
Solar Island Systertésst sich unter dem Dach eines Niedrigenergielsause
wunderbar ein Themenpark realisieren, der als Bidglastronomie noch
dazu dem leiblichen Wohl dient.

Die gemeinsame Wurzel aller Bausteine ist die keileer neuen Energie-
kultur, die eine Wende weg von Ol, Kohle und Atoesthleunigen soll. Die
praktischen Beispiele animieren zum Mitmachen umeh £estalten eigener
Projekte. Dabei werden alle Lebensbereiche eintmrzamd auf dem Prif-
stand unter realen Bedingungen beleuchtet.

Die Solarcafé-ldee entstand nicht zuletms Erfahrungen der Offentlich-
keitsarbeit in den 80er Jahren im Energiebereichdem grof3en konventio-
nellen Energiekonzernen auf der einen Seite undimeNergleich dazu
mangelhaften Informationslage der Bevolkerung iErergiealternativen auf
der anderen. Techniker und Idealisten dominiertgneszeit die Solarbran-
che, und sie sahen keine Notwendigkeit, PR und #taryg fur sich zu
entwickeln. Die mangelhafte Finanzausstattung t&n&n Unternehmen und
der Glaube, das Gute wirde sich schon durchsetmeen kennzeichnend flr
die Situation.

Den Begriff ,Solarcafé” hat Sepp Fiedler 1992 eiiigpet. Seit 1995 ist er
als Marke eingetragen. Heute findet man unter dielamen Organic Food
und fairen Kaffee ohne Atomstrom am Ful3e des Fujgygenauso wie unter
der Sonne Kaliforniens. Es besteht ein weltweitgésresse daran, diese Idee
aufzugreifen. Mit der in Europa registrierten Mahaben die Solar Lifestyle
GmbH und die Solarcafé GbR als Rechteinhaberinli&safdarauf mitzuent-
scheiden, was unter dem Namen ,Solarcafé* entstatitwie sich aus der
Solarcafé-ldee ein Lizenznehmer- oder Genossersamadell beziehungs-
weise ein Franchisesystem entwickelt. Unter derkigleBolarcafé® wird so
eine kommerzielle Basis geschaffen, die der bess&kaeptanz alternativer
gesellschaftlicher Entwicklungen dient. Folgendespndgungen des Solarca-
fés als Eventlocation werden von der Solar LifestgmbH angeboten.

Der Solar Coffee Shop

Die Eventlocation Solarcafé ist die vorerst letEatwicklungsstufe der
Solarcafé-Philosophie, die mit dem Solar Coffee [Shegann. Dieser ist
mobil und ein StralRencafé in Miniatur mit einem Semkollektor, der an
sonnigen Tagen genug Energie liefert, um alle 51BisMinuten einen Liter
Kaffee- oder Teewasser zu kochen. Gekihlte GetraBk® und andere
Erfrischungen gibt es aus der solarstrombetrieb&idbox oder dem Solar-
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Kihlschrank. Der Solar Coffee Shop lasst sich keithnsportieren und
uberall aufstellen, zum Beispiel bei Straf3en- umaweltfesten, auf Ausstel-
lungen und Messen. Auch fur den Unterricht odeli@ungsarbeit ist er gut
geeignet und kann als Bausatz gekauft oder gemaeteden. 1995 wurden
die Solarcafé-ldee und der Solar Coffee Shop mit &erliner Umweltpreis
ausgezeichnet. Seit 1991 leistet eine Serie von Pue&zend Solar Coffee
Shops in hunderten von Auftritten zwischen Flenghwrd Wien publikums-
wirksame Uberzeugungsarbeit fur die Nutzung dem8oanergie.

Das Solar Island System

Das Solar Island System ist ein Infokiosk und masilnternet-Café und
somit eine Versorgungsstation fur Freizeit und Touus. Es basiert auf
einem Standard-ISO-Container, seine Entwicklungdeum Rahmen der
Projektagentur Zukunftsfahiges Berlin gefordert rivttteln der Stiftung

Deutsche Klassenlotterie Berlin. Auch hier wird dimergie flr Strom,

Warme und Kélte aus der Sonne gewonnen. Das ndtlaéingige Inselsystem
ist fur Open-Air-Feste, Sport- und Musikveranstagfen, Events und Werbe-
auftritte gut geeignet. Es ist Uberall dort eindeAlative, wo es keinen
Anschluss ans Stromnetz gibt.

Das Solarcafé im Bio-Solar-Haus

Der Abschied von Ol und Atom soll mit einem Drink Bolarcafé eingelautet
werden. Daher ist die Solar Lifestyle GmbH standig der Suche nach
Freiraumen und Umgebungen in Stadt und Land, dreefitsprechende
Experimente genutzt werden konnen. Seit zehn Jalstemas Deutsche
Technikmuseum Berlin solch ein Testfeld fur DenkéRs in Sachen Ener-
gie.

Denkanstol3e, die vermitteln, dass Energie wie eftrutet nicht nur eine
Angelegenheit ist, die mit Autofahren, Heizung uncht zu tun hat. Energie
steckt hinter jeder noch so unbedeutenden alltdégicHandlung. Diese
Schliisselfunktion erklart zum Beispiel die Jokdhstg) der Olbranche. Die
Frage ist nur, ob heute schon die Bereitschaftarmbkn ist, aus begangenen
Fehlern zu lernen und ab und an auf die FreudeaeR zu verzichten, oder
ob wir es auf einen absehbaren weltweiten Vertgduampf der Energiere-
serven ankommen lassen. Wer die Energiefrage —damd gehort in erster
Linie der Umgang mit Ol, Gas oder Kohle — langfgstdsen will, kann
gleichzeitig an der dauerhaften Sicherung von Deatak und Frieden
mitwirken. Jetzt, wo noch genlugend Entscheidungéspim besteht, missen
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wir den Mut zu handeln aufbringen. Handeln nattiriim Sinne von Qualitat
statt Quantitat. Intelligente Dienstleistungen siamadgesagt, anstatt immer
billigere Produkte herzustellen. Mit Krempel alkert werden uns die Nach-
barn schon versorgen und dabei ihren Wachstumdraawsstoben. Nach der
Party wird man dort auch nicht viel anderes tunngm als was wir in West-
Europa jetzt schnell Gben sollten. Die Verantwogtumd die Folgen person-
lichen Handelns missen schon klar zu erkennen seiternfalls wird es
nichts mit dem erklarten Ziel Sustainable DevelopineEine wabhrlich
gigantische Aufgabe liegt vor uns.

Zuriick zum Deutschen Technikmuseum Berlin, wo daar3sland Sys-
tem in den vergangenen Jahren im Museumspark sdibetrieben wurde.
Jetzt sollen die langjahrigen Erfahrungen in eimedhaftes Solarcafé als
Kommunikationsplattform zur Vermittlung von Energisnd Ressourcenper-
spektiven einflieRen. So wird es aussehen: Kris@alFassadenelemente aus
Solarzellen tauchen den Raum in arabeske Lichtmustkerzeugen zugleich
Strom. Lichtlenksysteme (Heliostaten) sorgen fltegéusleuchtung mit
Tageslicht und ergédnzen die elektrische BeleuchtivhgGas wird gekocht,
heilles Wasser kommt von einem Sonnenkollektor. goefztigige Winter-
garten wird mit einem Holzvergaserkessel geheiat] gine solargestitzte
Kaltemaschine kann an heilien Sommertagen fir ahgenErische sorgen.

Das Solarcafé soll als eine Art Musterhaus diermmehein Ort fir Ausstel-
lungen, Talkrunden, Musik, Lesungen und Kleinkussin. Es soll eine
Marketingplattform fur nachhaltige Produkte werdemd nicht zuletzt ein
Szenetreffpunkt. Als Basis fUr ein Solarcafé im Bebhen Technikmuseum
Berlin dient das Bio-Solar-Haus® der Becher GmbH Atban. Das innenar-
chitektonische Konzept hat Friederike Klesper ireihDiplomarbeit an der
Fachhochschule fur Design und Medien in Hannovéwverfien. Sie bezieht
sich dabei auf den Padagogen und Philosophen HugelKaus (1900-1984),
der die Grundlinien eines ,organlogischen’ Bauentsvickelte: einer an den
Bedurfnissen der menschlichen Sinne und des mealsehl Organismus
orientierten Bauweise. Das Bio-Solar-Haus ist fius dSolarcafé sehr gut
geeignet, da es auf unnoétige Technik verzichtet dadter niedrige Betriebs-
kosten aufweist. Natirlich kann das Solarcafé-Kphzaternativ auch in
vergleichbaren Bauwerken solarer Architektur réatisverden. Ein Beispiel
daflir bietet das vom Architekten Roland Rombactwerfene Solarcafé in
Kirchzarten bei Freiburg, welches die Firma SunwAy3, Konstanz, seit
2000 als Referenzobjekt fur ihre transparenten P&eéarzellen nutzt. Zwar
hat es wenig Sinn, ein Solarcafé in einem enemjetimsanierten Altbau zu
planen. Doch nach erfolgreicher Ausriistung mit giesparender Haustech-
nik et cetera steht dem nichts mehr im Wege. Eatsmnde Mal3ihahmen
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eines solchen Orts kann die Solarcafé GbR mit deemzierten Zertifikat
Solarcafé wirdigen.

Bausteine fur die Offentlichkeitsarbeit

Wie oben erwéahnt finden im Solarcafé und in seinémfeld verschiedene
Produkte Platz, die auch fur eigenstandige PR-Mafdea genutzt werden
konnen: der Icy Rider, der sprechende und leucleteNofalloehalter, der
Solarobelisk.

Der Icy Rider — Eis auf Radern

Der Icy Rider ist rund ums Solarcafé unterwegs. Al#slen ersten Blick wie
eine Rikscha erscheint, ist bei genauerem Hinsefianenergieautarkes
Eventmobil mit einem Dach aus Solarzellen. Der gaveme Sonnenstrom
betreibt eine Tiefkuhltruhe. Somit ist er eine tadme Eis- oder Cocktailbar.
Die Aluminium-Stahl-Konstruktion in modernem Desigird mit Pedalkraft

bewegt. Der Icy Rider zieht die Blicke an und wauim originellen Infobike

fur Messeauftritte, Open-Air-Veranstaltungen, Séraf3und Sportfeste. In
Hannover gibt es seit 1999 die rollende Eis- undiktalbar als enercity® Icy
Rider der Stadtwerke. Das Munchener Pendant heladr &isradl und wird

dort seit 2001 bei verschiedenen Events eingesetzt.

Der sprechende Abfallbehalter — Motivation zum Einverfen

Diese freundlichen Behélter im 6ffentlichen Strafdleh bedanken sich fir
alles, was man ihnen ,anvertraut®. Oder sie singenLied oder verkiinden
die L6sung einer Preisfrage. Das Wegwerfen wird Enlabnis und motiviert
zum gezielten Einwurf. Nachts wird die Trefferradarch ein Lichtband
erhoht, das die Offnung beleuchtet. Alle Funktiomegrden mit Solarstrom
gespeist, und so lassen sich die Abfallbehalteomptiziert ohne Stroman-
schluss aufstellen.

Der sprechende Abfallbehélter ist eine Kooperatien Solar Lifestyle
GmbH mit den Berliner Stadtreinigungsbetrieben (B$Re Idee entwickelte
die Solar Lifestyle GmbH wahrend der Arbeit am Riger. Denn vom Kauf
des Eises bis zum Wegwerfen seiner Verpackungistrekurzer Weg. Wenn
der Mudlleimer beim Einwurf freundlich ,Danke” sagst schon das Ziel
erreicht, umweltfreundlichen Produkten eine symisatie Note zu verleihen.
Der Milleimer wird zum aktiven Kommunikationsmitteiit hoher Aufmerk-
samkeit und Akzeptanz in der Offentlichkeit. Seiaehnischen Mdéglichkei-
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ten machen ihn zum vielseitigen Werkzeug engagiéttdlic Relations flr
eine sauberere Stadt. CNN wirdigte diese Idee &ir dmweltschutz mit
einem weltweit ausgestrahlten Beitrag. Aul3er inliBawaren und sind die
sprechenden Abfalleimer der Solar Lifestyle Gmbkrdhlls in Stockholm
und Paris im Einsatz.

Die Idee eines sprechenden Milleimers ist sympathisnd wird gerne
kopiert. Die Sympathie schwindet allerdings, welnuaplumpe Werbung im
Mittelpunkt steht. So hat die Firma Starlight Gml&peyer, die Idee aufge-
schnappt und bietet jetzt kostenlos Milleimer aie, sich Gber Werbung
finanzieren sollen. Die Spriche aus dem Mull weiaahdieses oder jenes
Unternehmen hin und nerven mit ihrer penetranten Wiomoglich wird so
eher ein gegenteiliger Effekt provoziert.

Platzhalter Abbildung

Der Solarobelisk

Der Solarobelisk ist eine funf Meter hohe, aus Ei@é#ll und Glas bestehende
solarbetriebene Multimedia-Skulptur, die durch liegration von Licht und
einer Soundinstallation die erneuerbaren Energienlish erfahrbar macht.
Der Solar-Obelisk ist innen beleuchtet, hat eingan@boden und ist von
einer Sitzbank umgeben. Auf der Rlckseite zeigt[@splay die aktuelle
Einstrahlungsenergie an und informiert Gber demdigt und zum Beispiel
die Folgen des Klimawandels.

Umgeben von einer Sitzbank — wie in friiheren Zeiten der Dorflinde
bekannt — eignet sich der Solarobelisk als attvakfireff- und Informations-
punkt. Der Solarobelisk kann als Monument fur eigerantwortungsbewuss-
ten Umgang mit den natirlichen Ressourcen unsel@setén verstanden
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werden. Unter diesem Aspekt hatte das Bundesmimstefir Umwelt,
Naturschutz und Reaktorsicherheit sowie das Bunsest@riums flr wirt-
schaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung der Sbiestyle GmbH den
Auftrag erteilt, ein entsprechendes Objekt zu ssalen — entstanden ist der
Solarobelisk. Wahrend der Internationalen KonferBinzErneuerbare Ener-
gien ,renewables” 2004 in Bonn war er als eine Wiahrzeichen vor dem
Bundeshaus erstmals zu sehen. Die Skulptur ladstads innovatives Stadt-
mobel fir dauerhafte Prasenz errichten oder tempavéa flr Veranstaltun-
gen und Messen einsetzen. Dabei sind seine NutzumnglsGestaltungsmaog-
lichkeiten vielfaltig.

Seit September 2004 steht ein glaserner Solarébelig dem Sharp-
Firmengelande in Hamburg. Sharp Electronics Eurogerstitzt das Projekt
finanziell und ist Hersteller der semitransparersetarmodule, die in Dinn-
schichttechnik gefertigt werden. Ein weiterer Solerlisk befindet sich seit
Dezember 2005 auf dem Kulturforum in Berlin. Einttér ist auf der Landes-
gartenschau Sachsen-Anhalts 2006 in Wernigerodselzen. Weitere Stand-
orte der insgesamt flinf Obelisken waren 2005 diemdBsgartenschau in
Minchen, der Wissenschafts- und Wirtschaftsstand®etlin-Adlershof
(WISTA), die Solar-Bauausstellung Hamburg und denhkbver-Messe. Im
Laufe des Jahres 2006 werden die Solarobeliskendaselnternet miteinan-
der vernetzt, so dass die Passanten an den vetenkie Standorten mitein-
ander in Kontakt treten konnen.

Zuruck zum Solarcafé: In den folgenden Zeilen werdeei Events vorge-
stellt, bei denen das Solarcafé bereits erfolgreich Einsatz kam.

Das Solarcafé auf der Expo 2000 in Hannover

Mensch-Natur-Technik: Unter diesem Motto standem th3 Tage der
Weltausstellung Expo 2000 in Hannover. Es war atsteliegend, die
Betriebsphilosophie der Nachhaltigkeit zum Inhaéis dExpobeitrages zu
machen. Mit dem Solarcafé hat die Solar LifestytabBl ein Stiick Sustain-
able Development in der Kinder- und JugendplattfoBng Tipi* praktiziert.
Ganz selbstverstandlich wurde Bio-Kaffee mit Sommamgie gekocht und
das Eis vom Icy Rider gefrostet. Eintopf lie3 sitiit einem Solarkocher
zubereiten.

Jugendliche und Erwachsene lassen sich durchausuregdwohnliche
Dinge ein. Wichtig scheint dabei zu sein, die Matisn durch andere Men-
schen zu erhalten, etwas selbst auszuprobieremNaligierde zu befriedigen
und aktiv zu werden. Technische Zusammenhangenasish besser von
Mensch zu Mensch durch learning by doing vermittéliese Einsicht setzt
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das Solarcafé um. Spielerisch, ohne Padagogik umeértichtsatmosphare,
vermittelte es Know-how durch praktische AnwenduBghon bei einer so
simplen Handlung wie Kaffee kochen: Wenn die Halfies Kaffees mit
Solarenergie gekocht wird, bringt das bei zum Belsp000 Litern Kaffee
wie im Big Tipi auf der Expo eine Einsparung vorDQKWh. Rechnet man
das hoch, wird es schwindelerregend: Jeder Deutsichke laut Statistik 160
Liter Kaffee pro Jahr. Wirde die Halfte dieses Ka#f solar gekocht, lie3en
sich rund 3,8 Milliarden kWh sparen — das entsprib Millionen Tonnen
Kohlendioxid, die der Atmosphare erspart wirden.

Vor dem Big Tipi wurden weitere Produkte vorgestélin lautloser Ra-
senméaherroboter, der weder Abgase verbreitet nackimem Stromkabel ans
Netz gehangt werden muss. Solarenergie ist dieeneie und ,schneidende”
Kraft. Soll doch die Sonne den Rasen méhen! Unittgleoch die Preistafel
des Solarcafés innen im Zelt anstrahlen, statt I@iipen. Aber wo scheint
die Sonne den ganzen Tag von Norden? Nur da, wbdinstat die Sonnen-
strahlen hinlenkt. Uberall auf der Expo gab es &is energiefressenden
Truhen, doch der enercity Icy Rider, die Solar-sifge-Entwicklung fur die
Stadtwerke Hannover, tat mit einem Bruchteil deergre den gleichen Job.
Selbst das Milchaufschaumen im Big Tipi lief mitnd&oLait natirlich auch
mit Sonnenenergie. Nirgendwo sonst auf dem Ausstggeldnde konnten
die Besucher Technikinnovation im Sinne des Expibgeelankens im
Alltagseinsatz bestaunen.

Das Café Solar auf der renewables 04

Ein internationales Publikum hat die Idee des Salgs wahrend der renew-
ables 2004 in Bonn erfahren. Der Bundesverbandi8dlastrie (BSI) und die

Unternehmensvereinigung Solarwirtschaft (UVS) habgemeinsam mit der

Solar Lifestyle GmbH und der Agentur Groschel-Gé&hdas ,,Café Solar”

realisiert. Mit Bio-Catering und Energie aus dem&® hat es den Teilneh-
mern dieser Weltkonferenz den Stand des MoéglichePunkto Energie- und

Ressourceneffektivitat prasentiert. Das Bonner Galér von der renewables
2004 ist ein temporares Gebaude und kann UbemlEaéntlocation zum

Einsatz kommen.

Die Jugendmesse respect 2006

Im Marz dieses Jahres waren das Solarcafé-TeamdaufJugendmesse
respect in Duisburg vertreten. Der Veranstalten@kMensch setzte auf das
Know-how der Berliner fir eine solare Welt. Nebeend Kaffee war das
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Hauptziel, Hintergrundwissen zu vermitteln. AuRendear der Klimadetek-
tiv dabei. Als Moderator und Talkmaster brachtelem Publikum das Thema
Klimaveranderungen und Energie auf spielerisches&/eah. Der Klimade-
tektiv konnte mit einem Klimaquiz und Solarexpemten beweisen, dass das
auch far Jugendliche kontroverse Thema Energiehungée Klimaverande-
rung spannend inszeniert werden kann.

Fazit und Ausblick

Die Erfahrungen dieser Veranstaltungen werden ufelade Projekte einge-
bracht, um damit einen Solar Lifestyle zu férderairen Lebensstil nachhal-
tigen Komforts. Nicht multimediale Wunschtrdume deam vermittelt,
sondern begreifbare Bausteine flr die solare Zukunf

Die Expo 2000, die renewables 2004 oder die resq#afs waren Testfel-
der fur Solar-Lifesyle-Performance, die die Pro@éulthd die Philosophie der
Solar Lifestyle GmbH mit Bravour gemeistert habdédie Strategie der
lebenden Beispiele statt des gewohnten, hohlen BRafels, ist zudem nicht
auf eine offentliche Finanzierung angewiesen, wadrs der Umweltkommu-
nikation ansonsten ublich ist. Veranstaltungen rje@ebRenordnung, PR-
Anlasse und Firmenauftritte, Museen und Ausstekima@ber auch Betreiber
von oOffentlichen Platzen und Parks sind mit ihr gettstet, um dort den
Solar Lifestyle zu integrieren.

Nach langjahriger Arbeit mit dem Thema Energie maghhaltiger Ent-
wicklung lasst sich festhalten, dass in diesem Ber®ffentlichkeitsarbeit
mit Eventcharakter ein wirksames Mittel ist, um dedlweise schwer ver-
standlichen Zusammenhange begreiflich zu macherdeirNachfrage bisher
eher uninteressierter Gruppen lasst sich eine igeste Aufmerksamkeit fur
diese gesellschaftlichen Herausforderungen erkenDen grine Alltag hat
die Nische wohl schon verlassen.
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